p—

« - —
The Critical Thinkingy

| Classroom

ﬁ{(atrina Gri}:fin \

\ ~Cora H%fstetter C

Nort County High S/C-}BOI
lc%_n Burnie,-Ma ancj -




NS

EGO
Logik

N

Y

Wie sogt man...?

Wiz heibt du?

ch haife_..

‘Weos deokst du®
ch derice...

Wiz viel...?

'Wes machen wic?
kst oo m .. ?
Wo stelen wir. ?

ch stmle =g Har,

Wheat's your name?
My mame ...

Whot do you think®
| #hink...

Hoewr roary.. .2

We have...

What should we oio?
Can you ghve me...7

Whers showd we

ped...7
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‘Wios denktihr—aie visle Legos habi ihr? Zprecht mit der Gruppe und schrislt dis

Jetrt 8kt die Legos—ede visle Legos habd inr wiklich®

Habt ihr mehr oder weniger Legos ols gedochi?® Schreibt die Differere auf:

Infographics

rof?

oloud

gelb?

waeill =

schwarz®

grin?

‘Welche Farbe hoben die meisten Legos?
‘Welche Farbe hobern die wenigsfen Legaos?

Zorfiert die Legos nach den Forben. Wie viele Legos sind

Muaocht jatrt eine Infografik, die zeigl, wie wisle Legos &: von jeder Forbe gbt!

Eucht 2 Farben aus. Mit diesen Farben werdet ihr ainen Turm
bouen. Her sind di= Ragein:

1. Ihr i rur 3 Forben benufzen.

2. Jeder Schiler dorf nur eine Hond benutzen.

2. Der Turrn muss sohoch wie moglich s=in.

‘Wenn ihr fertig s=id, donn schreit dos Wort —ferfig!- s=br laut.

5=}
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Jetrt samrmelt die Legos in die Plostichiie ein.

Cie Legaos sollen olle verbunden werdan,

‘Wenn ir fertig oeid, donn schreit dos Wort - ferfig!- s=br laut.

Die Gruppe gewinn, die ale die Legos rueri gesammelf hof!
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Essen beim ersten Date

GfK-Umfrage belegt: , Fastfood schmeckt immer!*

Frauen lieben Fastfood
beim ersten Date!

% Fastfood belm ersten Date? 9
24,9 Ja 32,3
Wann speziell ist Fastfood angesagt?
82,0 ,Fastfood schmeckt immer 7 5
Was wiinschen sich Fastfoodfans?
56,2 . Frische Zubereitung” ~ 51 7
Was ist Trend beim Fastfood?
,Fettarme Zutaten“

435 53,2

1. Wie findest du den Titel, ,Frauen lieben Fastfood beim ersten Date!” Ist er ein guter Titel?
Warum oder warum nicht?

2. Wie viel Prozent der Médnner und wie viel Prozent der Frauen denken, dass Fastfood nicht gut
schmeckt?
Manner % Frauen %

Denkst du, dass Fastfood gut schmeckt?

3. Du hast ein erstes Date. Du willst was essen. Wohin bringst du dein Date? Warum?
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GfK-Umfrage belegt: , Fastfood schmeckt immer!*

Frauen lieben Fastfood
bein] ersten Date!

9% Fastfood'beim ersten Date? 9 [
249 wJa“ 32,3

Wann speziell ist Fastfood angesagt?

Was wiinschen sich Fastfoodfans?

56’2 JFrische Zubereitung® 0%
Was ist Trend beim Fastfood?

,Fettarme Zutaten“ 03,2

43,5

1. Wie findest du den Titel, ,Frauen lieben Fastfood beim ersten Date!” Ist er ein guter Titel?
Warum oder warum nicht?

2. Wie viel Prozent der Manner und wie viel Prozent der Frauen denken, dass Fastfood nicht gut
schmeckt?

Manner % Frauen %




Top Probleme in der Familie- Eine Infografik

Machen Sie eine Infografik, um die folgenden Auskunft zu zeigen.
e Esgab 21Befragte
e Machen Sie ein Torte- oder Sdule- Diagramm
e Die Zahl neben das Problem, ist wie viele Personen in Deutsch 4 und AP denken das es eine die Top
10 Probleme Familien ist.
e Sie miissen mindestens 10 Probleme in der Infografik haben.
e Geben Sie die Infografik einen Titel.

Die Kinder sprechen nicht mit den Eltern. 16 <= schiiler sagen es ist ein Top 10 Problem
Eltern und Kinder streiten sich. 12

Jemand in der Familie ist krank. 8

Jemand in der Familie stirbt. (Tod) 8

Es gibt alleinerziehende Eltern. 12

Die Familie ist arm. 18

Die Eltern lassen sich scheiden. (Scheidung Trennung) 10

Die Eltern haben lange Arbeitszeiten. 18

Die Kinder miissen arbeiten um Geld zu verdienen. 7

Jemand in der Familie ist stichtig. (Drogenmissbrauch/Alkoholmissbrauch) 9
Die Kinder sind schmutzig. 8

Jemand in der Familie ist arbeitslos. (Arbeitslosigkeit)13

Die Kinder sind schwierig zu erziehen. (Schwierigkeiten bei der Erziehung) 3
Die Eltern oder Liebespaar kommunizieren schlecht miteinander. 14

Ein Kind wird missbraucht. (Missbrauch) 5

Der Lebensraum fiir die Familie ist zu klein. 8

Die Familie hat kein zu Hause. (Obdachlosigkeit) 13









TELEVISION (Netflx, Hulu, etc.)

;Cuanto tiempo ves la television cada dia?

_ Molaweo. _ DelSminutosalhora. _ De 2 a3 horas.
;Qué tipo de programas prefieres?

__ Show de variedades (g]. Late Night with Jimmy Fallon)
___ Dibujos animados (g). Family Guy, The Legend of Korra)

Reality show (g]. Keeping up with the Kardashians, Survivor)

=

Mo lo escucho. Si, maximo 30 minutos Sidel1a?2 horas

RADIO

;Escuchas radio? ;Cuanto tiempo al dia?

INTERNET
;Usas al internet? ;Cuanto tiempo al dia?

Mo lo uso. S maximao 30 minutos Si,de 1 a 2 horas

;Qué paginas web ves mas?
De redes sociales De videos musicales

;Cual redes sociales méas usas? Fuedes marcar mds de uno.

Facebook Instagram Twitter
Q COMUNICACION
[-’ ;Tlenes un celular? S0 Mo

;Para qué lo usas mas?
para hablar para enviar y recibir mensajes

IWN INFORMACION PERIODISTICA
=B

Snapchat

De 4 a5 horas. Mas de 5 horas.

Telenovelas (g). One Life to Live)

Series (g). Empire)

Deportivos (g]. ESPN)

S, de 3 a4 horas Si, méas de 4 horas

Si de 3 a 4 horas Si mas de 4 horas

Para basquedas (searches) especificas

Otro:

para escuchar musica



Student-Generated Interviews

i ) | )
prefiero NG e
Me interesa Es aburrido Es dificil
Me gusta mucho R No me gusta
Me encanta Es practico
Me gusta mas Me da igual
que No me importa Es tonto

Es fantastico

Es divertido




Aley o, i7" Eme sammex  _L_NITOITT IATION  Frasentieren
1Y withide Y Ver ish dein Lisbkingslehrer(in) ?
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Yy

4
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Frav . Super Toll Languelliq BiSd
Teacher Y Wie findest dv Mathe? SUMMARY
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Y Hofstetier (st
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JCual ¢S tu clase es divertido? 03

Un tercer de \a clase
1€ qustaL Ingles, un tevcey
de \a clase educacton fisica,

un fevcer de \a clase

te qusta Almucrzo.

(;.Guc clase {t Nteresa ?

Sesentay seis de \a

i Faow ¥\o‘;svm§2
aencias clase € \nicresa clencias,

Aus R SEANLEHERN
RUSER SEWALLEE B

Trienta y tres de 0 clase

DEN LB TAG
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AN N Qunse
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Medios de Comunicacién en Espaifa Jovenes y medios de comunicacion en La Paz R

Consumo Semanal Inversion

Comunicacion 9
"n‘\n\hh P e’ \lm—’-—?

De ) a3 M’Js [:!359%

De nﬂ MIosa | hora ) 284%
Mds de SI'-‘MD‘Q“ 7 ;
De 4 a 5 hotas [T 14.8% NO ‘5‘
NO veo la television 0 3.2% 5.9% o 941%
NS/NR 10,7%

tipo do programas prefioron? | <Qué Paginas ven mas? JPara qué lo usan mis?
= MUMS S De redes sociales [T R 5} Para hablar :]357%
»»»»» Teles \(hY 25 1 IlT_% De vidaos musicales 18.8% ) " Para en VWil y 281%
Show de vmml fo s:Jm‘ : Pias prsscn: :] Y FECINE M) <s|:]
B b“ jos & "1“10'}05 :lm 2 (:\:\((n‘v. D'&“ Para escuchar musica [:21_3%
Series I 0N .
s Reatty show ™
I b WWW 7% i ot 83
ombres y
WWW (35%)

Dibujos animados l:]l‘%
) N :d( Vaniedaes :lﬂ%
= (o.'\o'ru.os =N
"""" clenovelas o1 8%
Re .\M) show D ™%

Radio d
Noe ,s:.mho r,sJ ) l:lm
SL mddma 30 minutos EE2===128%
__Side1a2hores I 28.2%)
Simisdednons EITAN
S de 3 a 4 horas I 6.7%

‘\N\M 05%

¢Por qué tipo de medio te informas?
Por television 1 T31%
Por periodicos 057m%
Por internet l]‘sx
Por los familiares [13.9% .
Por ks radio 1 3.2%
Poe Jos profesores 027%
_ Por Jos amigos | 21%
"""" NOUNRIOT% NS/NR D 45%
- _SOGAATA K10 WIANCA FURNTE 1STUDO ADOLPCENCW ¥ e, of Commcaconr T

7 horas
Radio (13%)

4 horas
Prensa (8%)

] |
JR
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Instrucciones: Answer the questions below in complete sentences en espaiiol synthesizing the
information from your three sources AND the using useful words/phrases in the boxes below.

°
Three sources:
S 5; I Itl leSIS: - Infografia A
- Infografia B
- Reflexion: Mi uso de los medios de comunicacion

Palabras y Frases Utiles

Cultural . __________

2. ¢Qué es el medio de comunicacion menos usado?

1. éQué es el medio de comunicacion mas usado?
C .
U . g
3. ¢Qué es una similitud entre tu uso de los medios de comunicacion y el uso por adolescentes
° hispanohablantes (Spanish-speaking)?
Para comparar similitudes
[ I [ I 1 .Y ... también
Ademas, ...

4. (Qué es una diferencia entre tu uso de los medios de comunicacion y el uso por adolescentes
hispanohablantes (Spanish-speaking)?

Para contrastar diferencias
..., pero...
Sin embargo, ..







;Verdadero o Falso?
Numera las oraciones sobre los medios de comunicacion y su afecta.

1= Estoy en oposicion completa.
2= No estoy de acuerdo.

3= Estoy de acuerdo.

4= Estoy muy de acuerdo.

A. Adolescentes que ven violencia en la television son mas violentos/agresivos.
B. No compro productos que no vi en anuncios o publicidades.

C. Me gusta comprar productos que los famosos usan.

D. Compro los productos que mis amigos usan.

E. Me visto en ropa de marcas populares.

F. Mi estilo de moda es similar al estilo de mis amigos.

G. No creo todo lo que veo en la television.

H. No creo todo lo que leo o veo en Twitter.



Welche Fast Food Kette ist besser? McDonalds oder Burger King?
Besuch die folgenden Webseiten: 1. Mcdonalds.de 2. Burgerking.de

Antworte die folgenden Fragen.

Frage McDonalds Deutschland Burger King Deutschland

1. Was magst du essen?

2. Was magst du nicht essen?

3. Was magst du trinken?

4. Was magst du nicht trinken?

5. Was gibt es nicht in Amerika?

Answer the following questions in complete sentences using the sentence frames.
Ich esse lieber bei . Ich bestelle

6. Wo isst du lieber zum Friihstiick, McDonalds oder Burger King? Was bestellst du?

7. Wo isst du lieber zum Mittagessen, McDonalds oder Burger King? Was bestellst du?

8. Woisst du lieber zum Abendessen, McDonalds oder Burger King? Was bestellst du?




|Wu ist Fast Food besser, in Amerika oder Deutschland?

Anzwer the guestion in 2 complete detailed paragraph in which you;

o State your gpinion clearly- Ich finde Fast Food in besser.
o Give specific examples to support your cpinion
o Compare and contrast fast food in both countries
o Use 3 sentences using denn ar weil
o Use language located in the text box
o Use your notes and previous research
i In Amerika
i In Deutschland i
Die Csutschen- the Germans
Die amerikaner- the Americans !
Hunger
Durst
Essem
Getrinks
1 1
gut bassar
vigl--mamy miehr-- maora
lecker leckersr
interessant interessantsr
frisch-fresh frischer—fresher
! zalzig salziger !
hungrig hungriger
wir
uris-- W
1 1
&5 gibt— there is/there aore
weeil
denn
i Frihstiick zum (fior] Frihstick !
Mittageszen Tum hdittagessen
Abendessen zum Abendassen
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Create a Headline

Jetzt
\ow

Include 3 Important Details

Create a Slogan or a Motto
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Wordless Books
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Socratic Seminar

e Based on a text

« Pre-planned higher
order thinking
questions

o All students engaged | 4°
in speaking or -
focused observation !

e 8-10 speak at a time




Sokratisches Seminar

Was machst du wahrend der Diskussion?

1. Spricht wahrend der Diskussion

2. Sieht die Person an mit der er spricht

3. Bezieht sich auf den Text

4. Antwortet einem anderen Redner

5. Integriert eine neue Person in das
Gesprach

6. Benutzt ein Redemittel

7. Stellt einen Vergleich an

8. Unterbrecht einen Redner

9. Fiihrt eine Nebenkonversation

10 ./st respektios

Nach der Diskussion:

1. Was war das interessanteste, dass du gehort hast?







City as a Person

Students research a city in
the target country

What is special about this
city? Describe it!

If this city were a person,
what would it be like?
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Presentational Writing or Speaking

. " (n@B(md e0es =
e |0 0 Oord a0 enemn B
)\ﬂd@ﬁ umd S ANETS Lo U\

S

qm \!@krjﬁo,umﬂd@_eﬁ
MesesPicinte EO 08




o Students teach other students

Problem- Apply what they’velearned
» Think critically about
Based y
: information
Learning

« Work together to solve

problems



Uurvivor

Game

Jigsaw
Reading

) Wa genhen wir campen?

A. i
Wo liegen diese Campingplitze? Kannst du die auf der Landeskarte unten markieren?

Die Ostsee

Der Ostsee liegt zwischen Nordost Deutschland und Skandinavien. Man kann in dem Ostsee segeln un
ingeln. Aber natiirlich kann man auch auBerhalb von dem Wasser Spa haben! Man kann hier auch Rad
‘ahren, aber nicht in den Bergen. Es gibt fast keine Baume oder Wald, durch den man wandern kann aber

nan kann auf dem Strand spazieren gehen.

Jeder Sommer kommen viele Deutschen nach dem Ostsee um die Sonne und schones Wetter zu

renieRen. Die Wassertemperatur ist aber sehr kalt also nicht alle Menschen gehen schwimmen. Es gibt bei

nanchen Campingplitze aber einen Pool. Statt schwimmen kann man windsurfen oder Kajak fahren. Man

ann auch ein kleines Radtour von der Kiiste machen.

1. Wo liegt dieser Campingplatz (Deutschland, Osterreich, die Schweiz)
_%@(A;kﬁCbm I)A

2. Was kann man in diesem Campingplatz machen? : ;
IR Ra e ooty ongeln Quufecnalb von dem
A (R N PR e $o h:’\.’\ \.b A.JJ .Oﬁl\r\\fpn { \I\Iﬂf\d?'(n

i)
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'. Du und deine Freunde nabt euch idr einen Preis emgetragen T\J | |

[
r—’_(- j—-qt_ﬁ(-\l,x——i )—-iq H“U\J\ Der Preis ist Ihr gehen jetzt vier Tage campen! Entscheide mit

@ m p o ( deiner Gruppe, was du mitbringen sollst. " (
"—If- 2— “i‘__U__‘If U———JI- _(-_.-'_ 7 71 @%00 ! _;:‘(g_

S ‘ ® Deine Gruppe hat 850 €.

Ausriustungen | Preis Wie viel? \ Warum ist das (nlcht) nottg?
Zelt WY rawssen Sinleden \c\ _
4a qq | esees e

Kompass




Hilfsblatt: Uberlebende

Meinungen aufdern

Ich bin der Meinung, dass...

Ich denke/glaube, dass...

Was ich gut/schlecht finde, ist...

Ich finde es schade/wichtig/gut, dass
Das ist nétig, weil...

Wir sollen ____ mitbringen, weil..

Fragen stellen

Was meinst du?
Was denkst du?
Findest du wirklich, dass...?

Zustimmen

Ich bin auch der Meinung.

Ich stimme dir zu!
Du hast Recht!

Giving your opinion

['m of the opionion that...

[ think/believe that...

What I find to be good/bad is...

[ find it shameful /important/good that
[t's important/necessary because...

We should bring __with us because...

Asking Questions

What do you mean?
What do you think?
Do you really think that...?

Showing Agreement

[ share the same opinion.
[ agree with you!
You're right!
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Es kann hier
sehr kalt sein!

Du gewinnst 3
Punkte fiir jede
Person, die eine
Jacke hat.



http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=winter+jacket&source=images&cd=&cad=rja&docid=rqR2yarQhbz2AM&tbnid=AmKEvu0bxQOvxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.coatpant.com/jackets/&ei=CPsuUrb2B4aFrgGpu4HABw&bvm=bv.51773540,d.aWM&psig=AFQjCNF36IOZVWiPBsWA1wnd1plO-Hypsw&ust=1378897030695841
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=winter+jacket&source=images&cd=&cad=rja&docid=rqR2yarQhbz2AM&tbnid=AmKEvu0bxQOvxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.coatpant.com/jackets/&ei=CPsuUrb2B4aFrgGpu4HABw&bvm=bv.51773540,d.aWM&psig=AFQjCNF36IOZVWiPBsWA1wnd1plO-Hypsw&ust=1378897030695841

Grupo A

Tu grupo va a viajar a Madrid por tres dias. Tienen 650€ para pagar el
hotel, comer en un restaurante y visitar la ciudad.

Planning

a Trip to
;Donde van a comer? .
Restaurante 1: Ma«drld

; Qué pides ti para comer y beber?

; Cuanto cuesta?

; Qué pide tu grupo para comer y beber?

;Cuanto cuesta para todo el grupo?




Los hoteles: ;Donde vas a quedar?

The Hat JC Rooms Hotel Regina

¢ Qué servicios hay en el
hotel?
(Internet, etc.)

¢ Cuanto cuesta el hotel por
una noche para todas las
personas en tu grupo?

¢Queé es el precio en total?

¢En qué hotel vas a quedar? (Recuerda: ;Cudnto cuesta todo? jNecesitas dinero para el restaurante y los sitios famosos

también!

Por que?
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O rey =0 Print FH copy @ Cassandra Krawczyk
Una visita a Madrid

1 Campana de Tursmo de 2 Madrid (EspanalSpain) -

Advertisement for Tourism in Madnd Top 10 Places ta See m Madnd

Frases Utiles: Un viaje a Madrid

Pedir Informacion Asking for Information

¢/ Qué crees tu? What do you think?

/Qué guieres hacer? What would you like to do?
¢;Doénde quieres quedar/comer? Where would you like to stay/eat?
¢;Cudanto cuesta...? How much does...cost?

Para decir tu opinion Giving your opinion

Yo pienso/creo que... 1 think/believe that...



Benefits of a Learner-Centered
Classroom

» Teachers do less work during class time, have more
time to help students who are struggling

 Student growth and understanding is evident

« Students take ownership of and are involved in
their learning

« Better classroom management, because students are
engaged

e Learning is anchored into the long term memory



